Zatacznik nr 9 do SIWZ

Nazwa i adres firmy:

EFEKTY | KONCEPCJA
ZAPROPONOWANYCH DZIAtAN



Szczegdtowe informacje na temat liczby proponowanych dziatan

Nazwa kryterium Proponowana liczba
(uzupetnia Wykonawca)
1. Promocja filmow na FB: deklarowany zasieg postow (dla pojedynczego postu) ...

(minimalny zasieg 4000)

2.  Lliczba zastosowanych ramek w metrze (dla 1 wzoru plakatéw) ..
(minimum 50)

3.  Zasieg efektywny kampanii w radiu (pojedynczafald) ..
(minimum 40%)

4.  Wyniki sprzedazy tygodnika, w ktérym ukaze sie insert ..

5. Deklarowany nakfad insertu L



Il. Koncepcja zaproponowanych dziatan

UWAGI WSTEPNE:

1. Brief oraz treatment do filméw z beneficjentami (nie dotyczy filmu relacji z wydarzenia) muszg pozwoli¢ okresli¢
Zamawiajgcemu czy przedstawiona forma realizacji zamdwienia jest odpowiednia. W rozumieniu Zamawiajgcego obydwa te
dokumenty majg by¢ kreatywnymi opisami pomystu Wykonawcy na realizacje tego projektu. Majg by¢ przygotowane na
przyktadzie jednego filmu:

a) w przypadku briefu ma on zawiera¢ informacje m.in. na temat odbiorcéw filméw, gtéwnych celéw realizacji zamdwienia,
analizy rynku, budzetu, idei i pomystdw zwigzanych z realizacjg tego projektu. Ma precyzowac i okresla¢ zadania stawiane
firmie produkujace;j filmy,

b) treatment natomiast w rozumieniu Zamawiajgcego ma by¢ indywidualnym i kreatywnym projektem koncepcyjnym decyzji oraz
wizji rezyserskiej dotyczacej realizacji jednego filmu, jednak dodatkowo ma w skrécie przedstawia¢ ogdlng koncepcje
dotyczacg catej serii filmow z beneficjentami.

2. W koncepcji graficznej do filmu z beneficientami ma by¢ zaprezentowana plansza poczagtkowa i przyktady
grafik/infografik/napiséw i innych elementéw graficznych, ktére Wykonawca zastosuje w celu uatrakcyjnienia przekazu.

3. Zamawiajacy wymaga, aby wszystkie opracowane materiaty (w tym takze projekt na Facebooka oraz do ramki w metrze)
dotyczyly tego samego tematu/beneficjenta, poniewaz majg one na celu zobrazowac¢ koncepcje Wykonawcy na realizacje
pojedynczej fali kampanii. Wykonawca podczas sporzgdzania oferty moze wybra¢ temat sposrdd przyktadowych projektéw
wskazanych w SOPZ: cz. Xl. Informacje uzupetniajgce nt. planowanych tresci kampanii, pkt. 2. Projekty realizowane dzieki wsparciu
funduszy europejskich, ppkt. 3 przyktadowe projekty.

4. W zaleznosci od specyfiki danego materiatu moze on by¢ przedstawiony w formie opiséw/obrazkdw/czytelnych screendw,
zawierajgcych przyktadowy tekst, zdjecia/grafiki, hashtagi, widoczne podlinkowania itp. Mogg tez by¢ dodane jako zatacznik do
niniejszego dokumentu.



1. Brief



2. Treatment



3. Koncepcja graficzna do filmu z beneficjentami



4. Koncepcja/projekt graficzny postu na Facebooka nt. filmu z beneficjentem (profil: Fundusze dla Mazowsza)



5. Projekt graficzny do ramki w metrze dot. tematu kampanii



