WzP/WIS/U-332-35/19

Nazwa i adres firmy:

KONCEPCIA
ZAPROPONOWANYCH DZIAtAN



UWAGI WSTEPNE:

Ad. | i Il. Briefy oraz treatmenty do dwdch rodzajow filméw z beneficjentami (2,5-3-minutowych filméw przeznaczonych do emisji w
Internecie i 1-minutowych filméw przeznaczonych do emisji w kinach i salach fitness) muszg pozwoli¢ okresli¢ Zamawiajgcemu czy
przedstawiona forma realizacji zamdwienia jest odpowiednia. W rozumieniu Zamawiajgcego obydwa te dokumenty majg by¢ kreatywnymi
opisami pomystu Wykonawcy na realizacje tego projektu:

- w przypadku briefébw majg one zawieraé informacje m.in. na temat odbiorcow filmow, gtéwnych celéw realizacji zamdwienia, analizy rynku,
budzetu, idei i pomystéw zwigzanych z realizacjg tego projektu. Majg precyzowac i okresla¢ zadania stawiane firmie produkujacej filmy,

- treatmenty natomiast w rozumieniu Zamawiajgcego majg dawaé wyobrazenie indywidualnego i kreatywnego projektu koncepcyjnego,
decyzji oraz wizji rezyserskiej dotyczacej realizacji filmow oraz przedstawiac ogdlng koncepcje dotyczgcy catej serii filméw — 2,5-3 minutowych
i osobno 1-minutowych.

Ad. Il. Scenariusz i opis zatozen realizacyjnych spotu powinny w sposdb jasny opisywac jego catosciowa koncepcje. Koncepcja powinna by¢
przedstawiona zaréwno w formie opisowej jak i wizualnej (storyboardy, materiaty poglagdowe itd.) i zawiera¢:

- szczegdtowe informacje na temat klimatu spotu, oprawy dzwiekowej, tonacji i kolorystki, obsady, propozycji plandéw zdjeciowych i ich
lokalizacji, uzytych technik, ilosci i rodzaju kamer, montazu filmu oraz ew. innych elementéw, ktére zdaniem Wykonawcy moga by¢ istotne,
a ktére nie zostaty wymienione,

- referencje dotyczace animacji (jesli maja by¢ uzywane) przedstawione w postaci krétkiej poglagdowej sekwencji, min. 10 sek. animatic
(zamawiajacy dopuszcza przedstawienie jako materiatu poglagdowego poprzednich produkcji Wykonawcy — materiat musi by¢ przedstawiony
w formie linku oraz dostarczony na ptycie CD w formatach np.: MPG4, AVI, MOV).

Ad. lll. Przedstawienie koncepcji graficznej strony internetowej, materiatéw promocyjnych przeznaczonych do emisji w Internecie, oprawy
wizualnej filmow musi pozwoli¢ Zamawiajgcemu na ocene, w jaki sposdb Wykonawca zamierza wykorzystywac Key Visual Lidera Zmian
w réznych elementach graficznych i wizualnych wykorzystywanych w ramach catej kampanii. Wsrdéd elementéw prezentowanych w formie
graficznej muszg znalez¢ sie minimum: wizualizacja strony gtdwnej strony internetowej wydarzenia Lider Zmian, minimum 2 projekty baneréw
do wykorzystania w mediach spotecznosciowych (w tresci zachecanie do gtosowania na projekty), wizualizacje oprawy wizualnej filmow,
tj. minimum statyczny projekt czotowki filmu i belek z podpisami oséb mdéwigcych.

POZOSTALE UWAGI:

1. W zaleznosci od specyfiki danego materiatu moze on by¢ przedstawiony w formie opiséw/obrazkéw/czytelnych screendw, zawierajgcych
przyktadowy tekst, zdjecia/grafiki itp. Mogg tez by¢ dodane jako zatgcznik do niniejszego dokumentu.

2. Dokument mozna modyfikowac, np. zwiekszajgc liczbe stron, wymagane jest jednak zachowanie uktadu i kolejnosci poszczegdlnych pozycji.



I. 2,5-3-minutowe filmy przeznaczone do emisji w Internecie

1. Brief



I. 2,5-3-minutowe filmy przeznaczone do emisji w Internecie

2. Treatment



Il. 1-minutowe filmy przeznaczone do emisji w kinach i salach fitness
1. Brief



Il. 1-minutowe filmy przeznaczone do emisji w kinach i salach fitness

2. Treatment



lll. Spot promocyjny

1. Scenariusz



lll. Spot promocyjny

2. Zatozenia realizacyjne spotu promocyjnego



IV. Koncepcja graficzna

1. Wizualizacja strony gtéwnej strony internetowej Lidera Zmian



IV. Koncepcja graficzna

2. Projekty graficzne materiatéw promocyjnych przeznaczonych do emisji w Internecie (minimum 2 projekty baneréw internetowych)



IV. Koncepcja graficzna

3. Wizualizacje oprawy wizualnej filmow (minimum statyczny projekt czotéwki filmu i belek z podpisami os6b méwiacych)



