Program Regionalny - Polska serce Polski Strukturalne i Inwestycyjne

Fundusze . v Unia Europejska
5 Europejskie Rzeczpospollta “zowsle. Europejskie Fundusze

Wydatek wspoétfinansowany z Europejskiego Funduszu Spotecznego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Ustuga przeprowadzenia kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej Regionalnego Programu

Operacyjnego Wojewodztwa Mazowieckiego 2014-2020 (RPO WM)

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem Umowy jest realizacja ustugi polegajacej na przeprowadzeniu kampanii informacyjno-promocyjnej
dotyczacej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego 2014-2020 (RPO WM), w tym
zwiaszcza tematyki naboréw w ramach RPO WM.

2. Syntetyczny opis zamoéwienia:

1) bedzie to kampania szerokiego zasiegu realizowana w 1 odstonie i obejmujgcej 3 media: prase, radio i Internet,

2) grupa docelowg kampanii sg wszyscy mieszkarncy wojewddztwa mazowieckiego, w tym zwifaszcza: potencjalni
beneficjenci i potencjalni uczestnicy projektow, beneficjenci i uczestnicy projektéw oraz odbiorcy rezultatéw
wdrazania projektow,

3) zasieg terytorialny kampanii i targetowanie: wojewddztwo mazowieckie.

3. Zadaniem Wykonawcy bedzie:

1) opracowanie ramowego harmonogramu prac dla dziatar prowadzonych w trakcie realizacji kampanii,

2) realizacja kampanii, w tym zwtaszcza zakup medidw oraz produkcja i emisja/publikacja materiatow
w poszczegdlnych mediach, zgodnie z ponizszym zakresem prac:

a) opracowanie graficzne i publikacja 1 wydania kolorowego insertu w prasie drukowanej — na podstawie
tekstow dostarczonych przez Zamawiajgcego,

b) produkcja i emisja 1 audycji sponsorowanej —z udziatem ekspertéw zapewnionych przez Zamawiajgcego,

c) promocja na Facebooku — promowanie minimum 48 postéw publikowanych przez Zamawiajgcego na
nalezgcych do niego stronach,

d) postprodukcja materiatu video — 2 spotéw 30” stworzonych w catosci na podstawie materiatow filmowych
dostarczonych przez Zamawiajgcego.

3) biezace monitorowanie realizacji poszczegblnych czesci zamdwienia, w tym zwiaszcza w zakresie realizacji
zaktadanych wskaznikow mediowych,

4) przekazanie raportu koncowego podsumowujgcego realizacje kampanii (z uwzglednieniem informacji o stopniu
zrealizowania wszystkich wymaganych wskaznikdw) oraz przekazanie wersji archiwalnych wszystkich
materiatéw wyprodukowanych w ramach kampanii.

4. Szczegdtowy opis czynnosci i wykaz prac, jakie Wykonawca ma zrealizowa¢ w ramach Kampanii, a takze sposob
i terminy ich wykonania okreslajg Umowa i Szczegétowy Opis Przedmiotu Zamowienia stanowigcy zatgcznik nr 1 do
Umowy.

5. Zakfadany podziat budzetu kampanii:

a) promocja na Facebooku — okoto 20 %,

b) postprodukcja materiatu video — okoto 30%,
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pozostate pozycje zgodnie z ofertg Wykonawcy.

Il. RAMY CZASOWE ZAMOWIENIA

1. Realizacja zamdwienia (wraz z przekazaniem materiatéw archiwalnych i raportu koricowego) musi by¢

zakoriczona do 16 grudnia 2019 r.

Ill. CELE REALIZACJI ZAMOWIENIA

1. Cele bezposrednie:

1) Wptyw na zwiekszenie rezultatéw dziatan informacyjno-promocyjnych prowadzonych przez MJWPU:

a) zwiekszenie statystyk dotyczacych wej$é na strone internetowg www.funduszedlamazowsza.eu,

b) zwiekszenie wskaznika wykorzystania alokacji dostepnej w konkursach ogtaszanych w 2019

i 2020 roku.

2) Aktywizacja mieszkancow wojewddztwa mazowieckiego do ubiegania sie o wsparcie z Funduszy

Europejskich w ramach RPO WM 2014-2020 poprzez pokazywanie pozytywnych efektéw wdrazania

programu regionalnego oraz informowanie potencjalnych beneficjentow o wybranych naborach do

konkurséw ogtaszanych przez Mazowiecka Jednostke Wdrazania Programow Unijnych (MJWPU).

2. Cel posredni: ugruntowanie wsrdd odbiorcow pozytywnego wizerunku Funduszy Europejskich poprzez

promowanie konkretnych komunikatéw:

1) Komunikat gtéwny: Fundusze Europejskie wspierajg tych, ktérzy realizujgc dobre pomysty zwiekszajg

mozliwosci i poprawiaja jakos¢ zycia mieszkarncdw Mazowsza.

2) Kluczowe elementy komunikatu:

punktem wyjscia sg Fundusze Europejskie bedace poczatkiem procesu, jego napedem i nadajg mu
zatozony kierunek — Fundusze Europejskie stwarzajg mozliwosci oraz pobudzajg wspotprace, od
ktorej zaczyna sie proces zmiany,

liderzy zmian (potencjalni i faktyczni beneficjenci) sg to wszystkie osoby i podmioty, ktére majg
pomysty na zmiany i ktére potrzebujg wsparcia Funduszy Europejskich do ich realizacji — liderzy
zmian sg czynnikiem sprawczym zmian oraz promotorami Funduszy Europejskich,

zmiany w otoczeniu sg wynikiem wspoétdziatania lideréw zmian oraz Funduszy Europejskich. Zmiany
sg efektem projektow realizowanych przez liderdw,

efekt to wszechstronny rozwdj kraju, ktéry jednak nie jest abstrakcyjnym hastem, ale zbiorem
korzysci wszystkich mieszkaricow Mazowsza, a jego podstawowym wyznacznikiem jest wzrost

mozliwosci i poprawa jakosci zycia kazdego mieszkanca.

IV. SZCZEGOLOWY WYKAZ PRAC WYKONAWCY

1. INSERTY W PRASIE

1. Zadaniem Wykonawcy bedzie opracowanie i publikacja jednorazowego wydania kolorowego insertu

w ogolnopolskim tygodniku opinii. Poniewaz insert ma by¢ ograniczony tylko do wojewddztwa

mazowieckiego, powinien sie ukaza¢ w wydaniu regionalnym — mazowieckim tygodnika, jesli dany tygodnik

takie posiada. Jesli nie, insert moze ukaza¢ sie w ogdlnopolskim wydaniu tygodnika, jednak tylko pod

warunkiem, ze bedzie dofaczony tylko do egzemplarzy czasopisma przeznaczonych do kolportazu na terenie

wojewddztwa mazowieckiego.
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2. Zadanie obejmuje:

1) Wybdr 1 tygodnika opinii, przy czym:

2)

dopuszczalne sg tylko tytuty o miesiecznych wynikach sprzedazy ogdétem w catej Polsce
za wrzesien 2019 r. nie nizszych niz 50 tys. egz.*,

insert w wybranym tygodniku moze mie¢ forme zaréwno wklejki/wszywki, jak i wrzutki do gazety,
wybrany tygodnik musi zapewnia¢ publikacje insertu minimum 4-stronicowego, w formacie
tygodnika,

wybrany tygodnik musi zapewni¢ publikacje insertu jako dodatku regionalnego (tylko na
wojewodztwo mazowieckie),

wysokos¢ naktadu insertu** oferowanego przez Wykonawce nie moze by¢ nizsza niz potowa naktadu
tygodnika oferowana przez wydawce w wydaniu regionalnym — mazowieckim (np. dla tygodnika
posiadajacego naktad na Mazowsze w wys. 30 tys. egz. oferowana wysokos¢ nakfadu insertu nie

moze by¢ nizsza niz 15 tys.).

Opracowanie graficzne insertu, w tym dobdr i wykupienie zdje¢/grafik do projektéw (minimum 4 zdjecia

w kazdym insercie), zaprojektowanie tabel/infografik — na podstawie tekstéow dostarczonych przez

Zamawiajacego i zgodnie z jego wytycznymi.

3) Druk i publikacje opracowanego materiatu zgodnie z wymaganiami okreslonymi w pkt. 1).

*UWAGA 1: Nalezy podac wartos¢ sprzedazy ogétem wybranego tygodnika za wrzesieri 2019 r., bez podziatu na

wydania regionalne. Informacje dotyczgce wynikow sprzedazy danego tygodnika oraz maksymalna wysokos¢

naktadu pojedynczego insertu w wydaniu regionalnym — mazowieckim, jaki moze zrealizowaé wybrany

tygodnik, muszq by¢ udokumentowane oswiadczeniem/potwierdzeniem od wydawcy danego tytutu (moze to

byc¢ informacja przestana do Wykonawcy w formie elektronicznej), w ktérym wymagane informacje zostang

przedstawione w sposéb niebudzqcy wqtpliwosci. Powyzisze oswiadczenie/potwierdzenie, zawierajgce wartos¢

sprzedazy oraz maksymalny naktad insertu na wojewddztwo mazowieckie, musi by¢ zatgczone do oferty.

**UWAGA 2: Wysokos¢ naktadu insertu, jaki oferuje Wykonawca musi by¢ wyszczegdlniony w formularzu

ofertowym.

2. AUDYCJE RADIOWE

1. Zadaniem Wykonawcy bedzie zrealizowanie i emisja jednej od 10- do 15-minutowej audycji sponsorowanej

2.

z udziatem wskazanych gosci — ekspertow zapewnionych* przez Zamawiajgcego,

Audycja moze by¢ nagrana/emitowana w/dla jednej lub kilku radiowych stacjach naziemnych (z mozliwoscig

rozszerzenia na wydania internetowe), jesli bedzie to warunkiem osiggniecia wymagan dotyczacych zasiegu.

Wymagania dotyczace doboru stacji:

1)

2)

3)

4)

Dopuszczalne s3 stacje regionalne i stacje sieciowe w wydaniu regionalnym; dopuszczalne s3 stacje

o zasiegu ogodlnopolskim, jednak tylko wtedy, jesli posiadajg pasma lokalne i audycje beda emitowane

wtasnie w tych pasmach.

Zasieg techniczny (1 stacja lub kilka stacji tacznie) — wymagane pokrycie 95-100 % obszaru woj.

mazowieckiego.

Deklarowany zasieg efektywny dla emitowanej audycji przy reach 1+- zgodnie z ofertg Wykonawcy**

(w przypadku wyboru kilku stacji — Srednia zasiegow).

Dayparting — emisja w godzinach 07:00 — 09:00 lub 16:00 — 18:00.
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*UWAGA 3: Udziat ekspertow zapewnionych przez Zamawiajgcego nie bedzie sie wigzat z ponoszeniem przez
Wykonawce kosztéw honorariow.

**UWAGA 4: Informacje dot. zasiegéw zaproponowanych stacji radiowych majq by¢ opracowane na podstawie
aktualnych badan stuchalnosci za okres lipiec — wrzesien 2019. Muszqg by¢ udokumentowane
oswiadczeniem/potwierdzeniem od wydawcy (moze to by¢ informacja przestana do Wykonawcy w formie
elektronicznej), w ktérym wymagane informacje zostang przedstawione w sposob niebudzqcy wqtpliwosci.
Powyizsze oswiadczenie/potwierdzenie musi by¢ zatgczone do oferty. W przypadku wyboru kilku stacji wysokos¢

deklarowanego zasiegu nalezy wyliczy¢ i podac jako sredniq zasiegow efektywnych wszystkich stacji.

3. PROMOCJA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

1. Zadaniem Wykonawcy bedzie prowadzenie ptatnej promocji postow publikowanych przez Zamawiajgcego
na nalezgcych do niego stronach na Facebooku.

2. Zamawiajacy przewiduje przeznaczy¢ do promocji tgcznie minimum 48 postow.

3. W wyniku dziatan prowadzonych przez Wykonawce kazdy z postéw w ciggu maksymalnie 48 godzin od
publikacji musi osiggnac:
- wskaznik aktywnosci postow — minimum 3%*
- zasieg postéw — minimum 4 000%*,
- wymagane targetowanie: mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego, pozostate opcje targetowania do
ustalenia z Zamawiajgcym.

*UWAGA 5: Docelowa wartos¢ wskaZznikow do osiggniecia bedzie zgodna z ofertq Wykonawcy.

4. POSTPRODUKCJA MATERIAtU VIDEO

1. Zadaniem Wykonawcy bedzie postprodukcja materiatu video — 2 spotéw 30” stworzonych w catosci na
podstawie materiatow filmowych dostarczonych przez Zamawiajgcego.

2. Oba spoty muszg zawierac: nagrany tekst lektorski, podktad dzwiekowy i tytdwke dostosowang do tematyki
odstony kampanii, w ramach ktérej bedg wykorzystywane.

3. Realizacja zadania musi uwzgledniaé:

- przedstawienie Zamawiajgcemu koncepcji realizacyjnej: wybdr ujec¢ z dostarczonego materiatu; minimum
3 gtosy lektora i 3 podktady dZzwiekowe do wyboru (w tym wykupienie licencji/praw autorskich),

- postprodukcje, montaz off-line,

- poprawki zgodnie z ustaleniami z Zamawiajgcym,

- opracowanie animowanych komputerowo plansz koricowych,

- przygotowanie wersji finalnych spotéw w minimum 4 réznych formatach plikoéw — szczegéty do ustalenia po
podpisaniu umowy,

- przygotowanie dodatkowych wersji spotéw z napisami w jezyku polskim.

4. Odbidr finalnej wersji kazdego ze spotow przez Zamawiajgcego (potwierdzony w formie mailowej) jest

réwnoznaczny z cato$ciowym przekazaniem Zamawiajgcemu praw majgtkowych do dzieta.
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W celu utrzymania sprawnej komunikacji podczas realizacji zamoéwienia Wykonawca zapewni mozliwos¢
kontaktu telefonicznego i/lub e-mailowego z Zamawiajgcym maksymalnie w ciggu 2 godzin od momentu
powiadomienia o wystgpieniu takiej koniecznosci.

Wykonawca jest zobowigzany przedtozy¢ do akceptacji Zamawiajgcego wszelkie materiaty, ktére maja byc
opublikowane. Akceptacja Zamawiajgcego jest niezbednym warunkiem publikacji wszystkich materiatéw.
Wszystkie materiaty graficzne opracowywane przez Wykonawce na potrzeby kampanii musza spetniaé
standardy i wytyczne medidw, w ktérych maja by¢ publikowane (np. rozmiar w pikselach, proporcje
obraz/tekst itp.), jak réwniez muszg by¢ utworem, do ktérego Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego
prawa autorskie minimum do konca 2030 roku.

Wszystkie materiaty graficzne kupowane przez Wykonawce na potrzeby kampanii, np. elementy sktadowe
grafik, zdjecia zakupione z bankéw zdje¢ czy podktady muzyczne musza mie¢ mozliwos¢ uzycia przez
Zamawiajgcego minimum do korica 2030 roku. W zwigzku z tym po jego stronie bedzie lezato pokrycie
kosztow zakupu tych materiatdw (z uwzglednieniem kosztow licencji/przeniesienia wtasnosci praw
autorskich na Zamawiajgcego).

Wszystkie materialy majg byé przygotowywane zgodnie z koncepcjg i szczegétowymi wytycznymi
przekazanymi przez Zamawiajgcego.

Zamawiajacy rosci sobie prawo do zgtaszania poprawek na kazdym etapie opracowywania materiatéw.
Wykonawca odpowiada za jakos¢ graficzng i techniczng wykonanych i opublikowanych materiatow.

Wszystkie opracowywane i publikowane materiaty muszg spetniac¢ standardy dotyczgce dostepnosci.

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu autorskie prawa majgtkowe do koncepcji strategicznej kampanii,
w tym wszelkiego rodzaju projektéw graficznych oraz wszelkich utworéw powstatych na potrzeby niniejszej
kampanii.

Wykonawca gwarantuje, ze elementy powstate podczas realizacji zadania s3 materiatami autorskimi.
Nie mogg pochodzi¢ z innych produkcji Wykonawcy. Nie mogg tez by¢ wykorzystywane (w catosci ani

w czesci) do przygotowania innych opracowan Wykonawcy.

1. STANDARDY DOTYCZACE DOSTEPNOSCI

1.

Wszystkie materiaty projektowane, produkowane i publikowane w ramach kampanii powinny by¢
przygotowane zgodnie z ,Wytycznymi w zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji, w tym
dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz zasady réwnosci szans kobiet i mezczyzn w ramach

funduszy unijnych na lata 2014-2020": http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-

funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-

zasady-rownosci-szans/.

Materiaty publikowane w Internecie muszg by¢ dostepne dla oséb z niepetnosprawnosciami zgodnie ze
standardami WCAG 2.0 (Web Content Accessibility Guidelines) na poziomie AA. Przyktadowa strona
zawierajaca zasady stosowania standardow WCAG 2.0 — http://fdc.org.pl/wcag2/#intro-layers-guidance.

Minimalne wymagania dotyczace poszczegdlnych materiatow:
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http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/
http://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-realizacji-zasady-rownosci-szans-i-niedyskryminacji-oraz-zasady-rownosci-szans/
http://fdc.org.pl/wcag2/#intro-layers-guidance

1) Materiaty graficzne — wymagane jest zamieszczanie tekstow alternatywnych przy wszystkich
publikowanych zdjeciach i grafikach. Mozliwe jest wykorzystanie technologii automatycznego tworzenia
tekstu alternatywnego dostepnych w wybranych systemach lub recznego tworzenia opiséw do zdje¢ lub
grafik. W projektach zalecane jest zastosowanie bezszeryfowych czcionek, odpowiedniego kontrastu
oraz wielkosci napiséw.

2) Materiaty filmowe — wymagane jest m.in. przygotowanie materiatow z audiodeskrypcjg dla oséb stabo-
i niewidzacych oraz z napisami dla osdb niestyszacych, zalecane jest takze zastosowanie bezszeryfowych
czcionek, odpowiedniego kontrastu oraz wielkosci napisow.

4. Wykonawca jest zobowigzany do zapoznania sie i stosowania ,Wytycznych w zakresie realizacji zasady
rownosci szans i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz zasady
réwnosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020”. W przypadku wejscia
w zycie innych wytycznych dotyczacych standardoéw dostepnosci w trakcie trwania umowy, takie do
zapoznania sie i stosowania nowych zasad.

5. Niezbednym wymogiem podczas realizacji wszelkich dziatar informacyjno-promocyjnych jest:

1) Promowanie rownouprawnienia mezczyzn i kobiet.

2) Zapobieganie dyskryminacji.

3) Promowanie zasad partnerstwa.

)
)
)
4) Zgodnosc z polityka horyzontalng dotyczgcg zrGwnowazonego rozwoju.

2. 0ZNAKOWANIE MATERIALOW*

1. Wymagane jest stosowanie wytycznych z zakresu informacji ipromocji dotyczacych projektow

wspotfinansowanych z funduszy europejskich: https://www.funduszedlamazowsza.eu/zasady-dla-umow-

podpisanych-do-31-grudnia-2017-r/.

2. Wszystkie publikowane materiaty muszg uwzglednia¢ wymagania z zakresu informacji i promocji dot.

projektow wspdtfinansowanych z funduszy europejskich:

Program Regionalny _ Polska serce Polski Strukturalne i Inwestycyjne

Fundusze . m Unia Europejska
5 Europejskie RZeCZpOSpOlIta “ zo wsle. Europejskie Fundusze

oraz formutke dotyczacg zrédta finansowania: ,Kampania wspétfinansowana z Europejskiego Funduszu
Spotecznego”.
3. Wybrane materiaty beda oznaczane danymi teleadresowymi/kontaktowymi Zamawiajgcego (w catosci lub
wybidrczo):
Mazowiecka Jednostka Wdrazania Programoéw Unijnych
ul. Jagielloriska 74, 03-301 Warszawa,
tel. (0-22) 542 20 00, fax (0-22) 698 31 44

WWW.mazowia.eu;

www.funduszedlamazowsza.eu

Infolinia: 801 101 101 (Potfaczenie ptatne, zgodnie ze stawka operatora).

*UWAGA 6: Wymagania dotyczqce oznakowania projektow moggq ulec zmianie.

3. DOKUMENTY | WYTYCZNE
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https://www.funduszedlamazowsza.eu/zasady-dla-umow-podpisanych-do-31-grudnia-2017-r/
https://www.funduszedlamazowsza.eu/zasady-dla-umow-podpisanych-do-31-grudnia-2017-r/
http://www.mazowia.eu/
http://www.funduszedlamazowsza.eu/

1. Szczegoétowy Opis Osi Priorytetowych Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego

na lata 2014-2020: http://funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-

dokumentami/szoop-rpo-wm-2014-2020.html

2. Harmonogram naboru wnioskéw w trybie konkursowym:

https://www.funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/harmonogram-

naborow-wnioskow-o-dofinansowanie-w-trybie-konkursowym-dla-regionalnego-programu-operacyjnego-

wojewodztwa-mazowieckiego-na-lata-2014-2020-na-2019-rok/

3. Strategia komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020 (szczegdlnie podrozdziaty 5.7. Komunikacja
z osobami z réznymi niepetnosprawnosciami, 6.3. Zasady prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych,
6.4. Kryteria doboru narzedzi informacyjno-promocyjnych):

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/strategia-komunikacji-polityki-

spojnosci-na-lata-2014-2020/

4. Strategia komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego na lata 2014-
2020 (tres¢ dokumentu moze ulec zmianie po zatwierdzeniu nowej wersji przez KM i ZWM):

http://funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/strategi-komunikacji-

rpo-wm-2014-2020.html.

1. Wykonawca wyraza zgode, aby wszystkie projekty/treSci tworzone w ramach kampanii byly

wykorzystywane w ramach biezgcych dziatan promocyjnych prowadzonych bezkosztowo przez

Zamawiajacego, np. publikacja na stronie internetowej Zamawiajgcego, wysytka mailingu lub newslettera.

Wykonawca wyraza takze zgode na udostepnianie wybranych materiatéw (np. teksty, grafiki, zdjecia) innym

instytucjom zaangazowanym w proces wdrazania programow finansowanych z Funduszy Europejskich

(np. Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Mazowieckiego, podmioty uczestniczagce w wydarzeniu Forum

Rozwoju Mazowsza).

2. Po zakonczeniu kampanii Wykonawca jest zobowigzany dostarczy¢ Zamawiajagcemu raport (w wersji
elektronicznej oraz papierowej) dokumentujgcy wszystkie dziatania zrealizowane w ramach kampanii.
Raport kornicowy musi by¢ podzielony na czesci odpowiadajace poszczegdlnym dziataniom, a kazda czes¢
musi zawiera¢ wszystkie wymagane dla danego dziatania informacje i wskazniki wymagane w raporcie
koncowym.

3. W raporcie koncowym, przy opisie realizacji kazdego z dziatan wymagane jest opisanie, w jaki sposdb
w ramach tego dziatania zostaty spetnione standardy dotyczace dostepnosci.

4. Wraz z raportem koncowym Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu:

1) Wersje archiwalne wszystkich materiatow elektronicznych (np. projekty graficzne) powstatych podczas
realizacji zadania.

2) Zapisane w wersji elektronicznej zrzuty ekranowe ze wszystkich publikowanych tresci.

3) Wersje finalne (emisyjne) wszystkich materiatéw video — wersje zaakceptowane przez Zamawiajgcego,
we wszystkich wymaganych formatach oraz wersjach jezykowych iz audiodeskrypcjg oraz ich pliki
zrédtowe.

5. Komplet materiatéw (raport, materiaty archiwalne, zrzuty ekranowe) musi by¢é dostarczony w 2 egz. na

opisanych i oznakowanych ptytach DVD/pendrivach/dyskach zewnetrznych. W przypadku materiatéw
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http://funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/szoop-rpo-wm-2014-2020.html
http://funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/szoop-rpo-wm-2014-2020.html
https://www.funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/harmonogram-naborow-wnioskow-o-dofinansowanie-w-trybie-konkursowym-dla-regionalnego-programu-operacyjnego-wojewodztwa-mazowieckiego-na-lata-2014-2020-na-2019-rok/
https://www.funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/harmonogram-naborow-wnioskow-o-dofinansowanie-w-trybie-konkursowym-dla-regionalnego-programu-operacyjnego-wojewodztwa-mazowieckiego-na-lata-2014-2020-na-2019-rok/
https://www.funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/harmonogram-naborow-wnioskow-o-dofinansowanie-w-trybie-konkursowym-dla-regionalnego-programu-operacyjnego-wojewodztwa-mazowieckiego-na-lata-2014-2020-na-2019-rok/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/strategia-komunikacji-polityki-spojnosci-na-lata-2014-2020/
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/strategia-komunikacji-polityki-spojnosci-na-lata-2014-2020/
http://funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/strategi-komunikacji-rpo-wm-2014-2020.html
http://funduszedlamazowsza.eu/dokument/zapoznaj-sie-z-prawem-i-dokumentami/strategi-komunikacji-rpo-wm-2014-2020.html

filmowych wymagane jest zamieszczenie plikdw MPG4 lub MOV (jako$¢ DVD) oraz plikéw w formacie AVI

(do emisji w Internecie, max 45MB).

Raport, musi by¢ dodatkowo dostarczony w wersji papierowej podpisanej przez osoby/osobe do tego

upowazniong ze strony Wykonawcy.

Przekazanie raportu koricowego, materiatdw archiwalnych oraz podpisanie protokotu odbioru bedzie

podstawg do rozliczenia catej kampanii.
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