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Znak sprawy: WZP/WIPFE/U-332-27/21

Dotyczy:

Uczestnicy postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego

postepowania prowadzonego w trybie podstawowym bez negocjacji na ,Usfuge
przeprowadzenia kampanii informacyjno-promocyjnej szerokiego zasiegu dotyczqcej Funduszy
Europejskich dla Mazowsza” nr sprawy: WZP/WIPFE/U-332-27/21)

W zwigzku z wniesionym zapytaniem do SWZ obowigzujgcej w przedmiotowym postepowaniu,

dziatajgc na podstawie art. 284 ust 2 w zwigzku z ust 3 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019r. Prawo zamoéwien
publicznych ( Dz. U. z 2021 poz. 1129; dalej ustawa P.z.p. ) Zamawiajgcy: Mazowiecka Jednostka Wdrazania
Programow Unijnych ( dalej: Zamawiajacy) udziela ponizszych odpowiedzi:

Pytanie nr 2 do SWZ »W formularzu ofertowym (zatqcznik nr 1 do SIWZ) Outdoor, pozycja nr 10. a)

fullback liczba jednostek to 10, zas w dokumencie SOPZ IX.B. KAMPANIA
TRANZYTOWA.
4. Reklame typu fullback Wykonawca ma przeprowadzi¢c w nastepujgcych
ilosciach w konkretnych miastach, to znaczy:

1) minimum po 3 fullbacki w Otwocku, Pruszkowie, Grodzisku
Mazowieckim, Zyrardowie, Brwinowie, Wotominie i Legionowie,

2) minimum po 7 fullbackéw w Pfocku, Ostrotece, Siedlcach, Radomiu.
Prosimy o podanie ilosci sztuk fullback w kazdej miejscowosci.
llosci wpisane w formularzu ofertowym, a ilosci podane w SOPZ nie zgadzajq
sie, sq rozne.”

Odpowiedz nr 2 do SWz Zamawiajacy oczekuje od Wykonawcy realizacji tacznie 10 fullbackéw, gdzie
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3 reklamy typu fullback majg zosta¢ przeprowadzone w 3 miastach
(Wykonawca wybiera 3 miejscowosci sposrod 7 wskazanych - Otwocku,
Pruszkowie, Grodzisku Mazowieckim, Zyrardowie, Brwinowie, Wotominie
i Legionowie) oraz 7 fullbackéw w 4 miastach: Ptocku, Ostrotece, Siedlcach,
Radomiu. Zatozeniem Zamawiajacego jest zeby autobusy z reklamg typu
fullback jeidzity w réinych miastach, dlatego Wykonawca ma wybraé
autobusy w przypadku pkt IX.B.KAMPANIA TRANZYTOWA, ppkt 4, 1) OPZ
w 3 roéznych miastach i w przypadku pkt IX.B.KAMPANIA TRANZYTOWA,
ppkt 4, 2) OPZ we wszystkich wskazanych miastach, tak zeby reklama typu
fullback byta widoczna na réznych trasach.

Zamawiajacy dokonuje modyfikacji w tym zakresie.
Patrz Zmiana nr 4 do SWZ




Pytanie nr 3 do SWZ

Odpowiedz nr 3 do SWz

Dokument SOPZ VII. KAMPANIA RADIOWA

Punkt 1. Wykonawca wyprodukuje spot 30 sekund w odpowiednich formatach
niezbednych do emisji oraz zaplanuje kampanie w 2 wybranych sposréd
regionalnych/lokalnych i ponadregionalnych naziemnych stacji radiowych
o najwiekszym zasiegu, najlepiej dopasowanych do grupy docelowej zgodnie
z harmonogramem i szczegotowym media-planem, ktory bedzie zawierat koszt
emisji, daty, godziny, stacje i ,siatki spotow” oraz estymowane parametry
kampanii (zasieg 1+, 3+, 5+, OTH oraz CPP kampanii).

Co  Zamawiajgcy _ma na____mysli___ piszgc: wybranych sposrod
regionalnych/lokalnych i ponadregionalnych naziemnych stacji _radiowych,
prosimy o doprecyzowanie.

Zamawiajgcemu zalezy aby Wykonawca wyprodukowat spot 30 sekundowy
w odpowiednich formatach niezbednych do emisji oraz zaplanowat kampanie
i podjat decyzje, co do wyboru 2 spos$réd regionalnych/lokalnych
i ponadregionalnych naziemnych stacji radiowych o najwiekszym zasiegu,
najlepiej dopasowanych do grupy docelowej zgodnie z harmonogramem
i szczegétowym media-planem, ktory bedzie zawierat koszt emisji, daty,
godziny, stacje i ,siatki spotéw” oraz estymowane parametry kampanii
(zasieg 1+, 3+, 5+, OTH oraz CPP kampanii).

W przypadku stacji radiowych Zamawiajacemu zalezy na doborze takich stacji,
ktére swoim zasiegiem pokrywaja jak najwiekszy obszar wojewddztwa
mazowieckiego, poniewaz kampania dotyczy Funduszy Europejskich
na Mazowszu i jest skierowana do mieszkancéw tego regionu.

Zamawiajacy podaje definicje dotyczace ,(...) wybranych sposréd
regionalnych/lokalnych i ponadregionalnych naziemnych stacji
radiowych(...)” :

- stacje regionalne/lokalne to media najczesciej niezalezne i nieskupione
w duzych grupach radiowych, dysponuja zazwyczaj jednym nadajnikiem
i adresujg swoj program do mieszkancéw jednego, konkretnego miasta lub
danego regionu. Takie stacje oferujg tylko reklamy lokalne. Istnieje na rynku
kilkadziesiat niezaleznych rozgtosni komercyjnych.

- stacje ponadregionalne to rozgtosnie, ktérych zasieg techniczny jest
mniejszy od rozgtosni ogdlnopolskich, ale wiekszy od stacji lokalnych — nie sg
styszalne w catym kraju, maja kilka-kilkanascie nadajnikéw i docierajg do
mieszkarncow wybranych (kilku, kilkunastu) miast. Te radia nie maja
mozliwosci emitowania lokalnych reklam, jednak od zasady braku lokalnych
reklam w stacjach ponadregionalnych sg wyjatki - ze wzgledu na rodzaj
posiadanych koncesji.

Zamawiajacy dokonuje modyfikacji w tym zakresie.

Patrz Zmiana nr 5 do SWZ

Niniejsze odpowiedzi zostang niezwtocznie doreczone Wykonawcom, ktdrzy otrzymali SWZ w formie
elektronicznej oraz zamieszczone na stronie internetowej Zamawiajgcego. Udzielone wyjasnienia zostang
dotgczone do SWZ i bedg stanowity jej integralng czesc.

Zgodnie z art. 286 ust. 1 w zwigzku z ust. 3 ustawy P.z.p., Zamawiajgcy zmienia zapisy SWZ

W ponizszy sposob:

Zmiana nr 4 do SWZ

Zmianie ulega tres¢ pkt IX.B.KAMPANIA TRANZYTOWA, ppkt 4 Zatgcznika
nr 2 do SWZ — Opisu przedmiotu zamdwienia, ktéry otrzymuje nastepujgce
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brzmienie:

»Reklame typu fullback Wykonawca ma przeprowadzi¢ we wskazanej ponizej
ilosci, tj. 10 reklam dla wymienionych miast z terenu Wojewddztwa
Mazowieckiego. Wykonawca dokona wyboru miast zgodnie z ponizszymi
wskazaniami:

1) trzy fullbacki w trzech miastach do wybory - Otwock, Pruszkéw, Grodzisk
Mazowiecki, Zyrardéw, Brwindw, Wotomin i Legionowo,

2) siedem fullbackéw w czterech miastach - Ptocku, Ostrotece, Siedlcach
i Radomiu.” *

* Wykonawca musi zrealizowa¢ co najmniej po jednym fullbacku w kazdym
z czterech miastach wskazanych w podpunkcie 2), tym samym Zamawiajacy
dopuszcza nierédwnomierny podziat reklam typu fullback w miastach
wskazanych w tym podpunkcie.”

Zmiana nr 5 do SWZ Zmianie ulega treé¢ pkt VILKAMPANIA RADIOWA ppkt 1 Zatacznika nr 2
do SWZ - Opisu przedmiotu zamdwienia, ktéry otrzymuje nastepujace
brzmienie:

»Wykonawca wyprodukuje spot 30 sekund w odpowiednich formatach
niezbednych do emisji oraz zaplanuje kampanie w 2 przez siebie wybranych
spos$réd regionalnych/lokalnych i ponadregionalnych naziemnych stacji
radiowych o najwiekszym zasiegu, najlepiej dopasowanych do grupy
docelowej zgodnie z harmonogramem i szczegétowym media-planem, ktéry
bedzie zawierat koszt emisji, daty, godziny, stacje i ,siatki spotow” oraz
estymowane parametry kampanii (zasieg 1+, 3+, 5+, OTH oraz CPP kampanii).”

Pozostate zapisy SWZ pozostajg bez zmian.

Dokonane modyfikacje (w zakresie wskazanym w Ogtoszeniu o zamoéwieniu) zostang opublikowane
na stronie internetowej prowadzonego postepowania: https://bip.mazowia.eu/zamowienia-publiczne/ oraz
https://miniportal.uzp.gov.pl/Postepowania/ w formie Ogtoszenia o zmianie ogtoszenia, wszystkie
modyfikacje zostang rdéwniez przekazane niezwiocznie wszystkim Wykonawcom, ktérzy otrzymali SWZ
w formie elektronicznej.

Sprawe prowadzi:

Justyna Oledzka - Kwiecifiska
tel. 22 542 25 15

fax. 22 698 31 44/57

email: j.oledzka@mazowia.eu
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