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Warszawa, dnia 24.08.2021 r.

Znak sprawy: WZP/WIPFE/U-332-27/21

Uczestnicy postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego

Dotyczy: postepowania prowadzonego w trybie podstawowym bez negocjacji na ,,Ustuge przeprowadzenia
kampanii informacyjno-promocyjnej szerokiego zasiegu dotyczqcej Funduszy Europejskich dla
Mazowsza” (nr sprawy: WZP/WIPFE/U-332-27/21)

W zwigzku z wniesionymi zapytaniami do SWZ obowigzujgcej w przedmiotowym postepowaniu,
dziatajagc na podstawie art. 284 ust. 2 w zw. z ust. 3 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamowien
publicznych (Dz.U. z 2021 r., poz. 1129; dalej ustawa P.z.p.) Zamawiajacy, Mazowiecka Jednostka Wdrazania
Programéw Unijnych (dalej Zamawiajacy) udziela ponizszych odpowiedzi:

Pytanie nr 4:

Odpowiedz nr 4:

Pytanie nr 5:

Odpowiedz nr 5:

Fundusze
Europejskie

Program Regionalny

Dokument SOPZ VII. KAMPANIA RADIOWA

c) zasieg techniczny — wybrane stacje pokrywajg swoim zasiegiem min. 50% obszaru
wojewddztwa mazowieckiego. Wykonawca zobowiqgzany jest do przekazania na etapie
sktadania ofert dowodu w postaci informacji na temat zasiegu geograficznego
zaproponowanej stacji — forma prezentacji jest dowolna, ale musi by¢ czytelna i musi
Z niej jednoznacznie wynikad, Ze wybrane stacje pokrywajq swoim zasiegiem min. 50%
Mazowsza, zasieg techniczny — wybrane stacje pokrywajg swoim zasiegiem min. 50%
obszaru wojewddztwa mazowieckiego — Zamawiajqgcy ma na mysli, iz wymagany zasieg
majq spetnic obie stacje radiowe tqcznie? Czy kazda z osobna?

Wymagany zasieg techniczny, czyli pokrycie minimum 50% obszaru wojewddztwa
mazowieckiego musi zostac spetniony przez obie wybrane stacje radiowe tgcznie.

Dokument SOPZ IX.B. KAMPANIA TRANZYTOWA

6. Wykonawca ma zaproponowac numery autobusow, ktdre jezdzq na najbardziej
popularnych trasach w obrebie danego miasta — dotyczy to fullbackéw i plakatéw. Przed
uruchomieniem kampanii Wykonawca przekaze liste zawierajgcq nazwe miasta, numer
autobusu i opis trasy oraz uzasadnienie, z ktorego jednoznacznie bedzie wynikad, ze sq to
trasy o najwiekszym natezeniu ruchu.

Wykonawca przekaze liste zawierajgcq nazwe miasta, numer autobusu i opis trasy oraz
uzasadnienie, z ktdrego jednoznacznie bedzie wynikac, ze sq to trasy o najwiekszym
natezeniu ruchu — nie ma mozliwosci podania numeréw autobuséw/tramwajéw,
poniewaz zaden autobus/tramwaj nie jest przypisany do jednej trasy, czyli np. nr 55
jednego dnia jeZdzi trasq x, a drugiego dnia trasq y. Ta sama sytuacja jest z opisem trasy.

W przypadku dziatan kampanijnych realizowanych w komunikacji miejskiej gtéwnym

celem jest dotarcie do jak najwiekszej liczby oséb. W ramach kampanii tranzytowej, ktéra

ma trwac przez okres jednego miesigca Wykonawca ma zapewnic:

a) 10 rdéznych autobuséw do obklejenia, na ktorych zamiesci reklame typu fullback we
wskazanych miastach w OPZ;

b) 140 réinych pojazdéw (autobuséw, a w przypadku Warszawy réowniez tramwajow),
w ktorych zamiesci reklame w postaci plakatéw w ramkach w konkretnych ilosciach
w przypadku 3 wybranych miast wskazanych w OPZ.

Zamawiajgcemu zalezy na tym, zeby wybrane autobusy jezdzity na trasach o najwiekszym

natezeniu ruchu. W zwigzku z tym, ze konkretny pojazd (autobus/tramwaj) nie jest

przypisany do wybranego numeru i co za tym idzie jednej trasy, Zamawiajgcy zmienia tres¢

pkt IX.B Kampania tranzytowa, ppkt 6.

Patrz Zmiana nr 6 do SWZ
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Pytanie nr 6:

Odpowiedz nr 6:

Pytanie nr 7:

Odpowiedz nr 7:

Pytanie nr 8:

Odpowiedz nr 8:

Pytanie nr 9:

Dokument SOPZ IX.B. KAMPANIA TRANZYTOWA

1. Poprzez kampanie tranzytowq Zamawiajqcy okresla reklame w komunikacji miejskiej
kursujgcej na terenie wojewddztwa mazowieckiego w wybranych przez Zamawiajgcego
miastach.

2. Na kampanie tranzytowq skfadajq sie reklamy typu fullback na autobusach oraz
reklamy typu plakaty w pojazdach komunikacji miejskiej.

3. Kampania tranzytowa bedzie trwata przez okres 1 miesigca (doktadna data rozpoczecia
kampanii zostanie ustalona z Zamawiajgcym po podpisaniu Umowy).

5. Reklame typu plakaty Wykonawca ma przeprowadzi¢ w nastepujgcych ilosciach
w konkretnych miastach, to znaczy:

1) 110 plakatow w 110 réznych pojazdach komunikacji miejskiej (autobusy i tramwaje)
w Warszawie.

2) 20 plakatéw w 20 réznych autobusach w Ciechanowie i 10 plakatow w 10 réznych
autobusach w Mirisku Mazowieckim.

Prosimy o podanie wymiarow plakatow.

W przypadku Warszawy plakaty do ramek w pojazdach komunikacji miejskiej majg mieé
format 90x30 cm, a w przypadku Ciechanowa i Miriska Mazowieckiego format A3.

Wykonawca ma zaproponowa¢ numery autobusow, ktore jezdzq na najbardziej
popularnych trasach w obrebie danego miasta — dotyczy to fullbackéw i plakatéw. Przed
uruchomieniem kampanii Wykonawca przekaze liste zawierajgcq nazwe miasta, numer
autobusu i opis trasy oraz uzasadnienie, z ktorego jednoznacznie bedzie wynikac, ze sq to
trasy o najwiekszym natezeniu ruchu.

Nie ma moiliwosci wskazania linii autobusowych czy tramwajowych, pojazdy jeidiq
rotacyjnie, tzn. jeden pojazd jeZdzi po roznych liniach. Tym samym nie da sie dobraé
pojazdéw na trasach o najwiekszym natezeniu ruchu. Liste z numerami bocznymi
pojazdéw uzytych do kampanii bedzie moina podac, ale dopiero po montazu tj. po
starcie kampanii. Zdarza sie, ze zaktad zmienia te numery i podstawia inne pojazdy.
Dlatego takie listy udostepnia sie po montazach.

Zamawiajacy udzielit cze$ciowych wyjasnien w formie odpowiedzi na pytanie nr 4. Ponadto
Zamawiajacy informuje, ze nie wymaga listy, ktéra bedzie zawierata informacje na temat
numerdw bocznych pojazdéw, ktére zostang uzyte do przeprowadzenia kampanii
tranzytowej.

Wykonawca w terminie 14 dni po zakoriczeniu kampanii przedstawi Zamawiajgcemu
raport ukazujgcy informacje o realizacji, w tym do ilu 0oséb dotarta reklama. Wykonawca
w raporcie musi zawrze¢ autentyczne zdjecia wszystkich pojazdow z reklamgq fullback
i ze wszystkich pojazddow z plakatem w ramkach.

Nosniki plakatowe nie majg numeréw. Plakaty w Ciechanowie sq klejone na szybe. Czy
jest na to zgoda, bo w punkcie nr 8 jest zapis, Zze majq to by¢ ramki.

Zamawiajacy nie wymaga, aby nosniki plakatowe posiadaty numery. Zamawiajagcy wymaga
natomiast w przypadku potwierdzenia prawidtowej realizacji kampanii tranzytowej aby
Wykonawca przekazat raport ze zdjeciami wszystkich obklejonych autobuséw oraz
plakatéw w ramkach ze wszystkich pojazdéw (autobuséw i tramwajow), ktore zostaty
uzyte podczas kampanii.

Zamawiajacy nie wyraza zgody na zmiane zapisu w punkcie 8, gdyz wedtug wiedzy
Zamawiajgcego w autobusach w Ciechanowie s3 dostepne ramki, w ktérych mozna
zamieszczac plakaty.

Zwracamy sie rowniez z prosbq o przesuniecie terminu sktadania ofert z 27 sierpnia godzina
11:00, na 01.09.2021 godzina 11:00.
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Odpowiedz nr 9: Zamawiajacy przedtuza termin sktadania ofert.

Patrz Zmiany nr 7 — 9 do SWZ

Niniejsze odpowiedzi zostang niezwtocznie doreczone Wykonawcom, ktorzy otrzymali SWZ w formie
elektronicznej oraz zamieszczone na stronie internetowej Zamawiajgcego. Udzielone wyjasnienia zostang
dotgczone do SWZ i bedg stanowity jej integralng czesc.

Zgodnie z art. 286 ust. 1 w zwigzku z ust. 3 ustawy P.z.p., Zamawiajgcy zmienia zapisy SWZ w ponizszy

sposéb:

Zmiana nr 6 do SWZ

Zmiana nr 7 do SWZ

Zmiana nr 8 do SWZ

Zmiana nr 9 do SWZ

Zmianie ulega tres¢ pkt IX.B.KAMPANIA TRANZYTOWA, ppkt 6 Zatacznika nr 2 do
SWZ - Opisu przedmiotu zamdwienia, ktory otrzymuje nastepujgce brzmienie:

,Przed uruchomieniem kampanii Wykonawca przedyskutuje z operatorem/
podwykonawcq/ustugodawcq najlepsze rozwiqzanie dla zaktadanego przez
Zamawiajgcego celu kampanii i nastepnie przekaze ustalone informacje w formie
pisemnej, z ktorych jednoznacznie bedzie wynikac, ze pojazdy z naszq reklamq bedq
jezdzity w trakcie kampanii (1 miesigc) po trasach o najwiekszym natezeniu ruchu
w kazdym ze wskazanych miast”

Zmianie ulega tresc pkt 24.1 SWZ, ktéry otrzymuje nastepujace brzmienie:

24.1 ,Ustala sie, Zze sktadajqgcy oferte pozostaje nig zwiqgzany przez okres 30 dni,
tj. do dnia 30.09.2021 r. Pierwszym dniem terminu zwigzania ofertq jest dzien,
w ktérym uptywa termin sktadania ofert”

Zmianie ulega tresc pkt 27.4 SWZ, ktéry otrzymuje nastepujgce brzmienie:

27.4 ,,Termin sktadania ofert uptywa w dniu 01.09.2021 r., o godz. 11:00”

Zmianie ulega tres¢ pkt 30.1 SWZ, ktéry otrzymuje nastepujace brzmienie:

30.1 , Otwarcie ofert nastgpi za posrednictwem miniPortalu, w dniu 01.09.2021 r.,

o0 godz. 11:30 za pomocq funkcjonalnosci ,deszyfruj” dostepnej dla
Zamawiajgcego pod adresem https://miniportal.uzp.gov.pl/”

Pozostate zapisy SWZ pozostaja bez zmian.

Dokonane modyfikacje (w zakresie wskazanym w Ogtoszeniu o zamoéwieniu) zostang opublikowane
na stronie internetowej prowadzonego postepowania: https://bip.mazowia.eu/zamowienia-publiczne/ oraz
https://miniportal.uzp.gov.pl/Postepowania/ w formie Ogtoszenia o zmianie ogtoszenia, wszystkie modyfikacje
zostang rowniez przekazane niezwtocznie wszystkim Wykonawcom, ktérzy otrzymali SWZ w formie

elektroniczne;.

Sprawe prowadzi:

Justyna Oledzka — Kwieciriska
tel. 22542 25 15

fax. 22 698 31 44/57

email: j.oledzka@mazowia.eu

(podpis Kierownika Zamawiajgcego
lub osoby upowaznionej)
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