Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez m S
5 dla Mazowsza - Polska Unie Europejska azow ze'

serce Polski

ZAPYTANIE OFERTOWE
Ustuga przeprowadzenia zamoéwienia polegajgcego na emisji filmow w zwigzku z 20-leciem Funduszy

Europejskich na Mazowszu

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
1. Przedmiotem zamdwienia jest emisja filméw na temat projektdow realizowanych z Funduszy Europejskich
dla Mazowsza w zwigzku z 20-tg rocznicg wstgpienia Polski do Unii Europejskiej. Ustuga polega na emisji
10 filmow (2 spotéw 45 s. i 8 filméw o dtugosci 1,5-3 min.) wyprodukowanych przez Zamawiajacego i ma
polegac na:
1) emisji 2 spotdw 45 s. na portalach VOD,
2) emisji 2 spotéw 45 s. i 8 filméw w kinach zlokalizowanych na terenie Mazowsza,
3) emisji jednego spotu 45 s. na ekranach LCD w komunikacji miejskiej, salonach fitness i placéwkach
medycznych.
2. Do zadan Wykonawcy nalezy:
1) opracowanie harmonogramu/media planu emisji filméw na wszystkich nosnikach,
2) zakupu medidw,
3) emisji filmow we wskazanych terminach na wszystkich wymaganych nosnikach,
4) biezacego monitorowania harmonogramu emisji, przy czym terminy emisji na poszczegdlnych
nos$nikach beda ustalane przez Wykonawce zgodnie z zapotrzebowaniem Zamawiajacego.
Il. RAMY CZASOWE ZAMOWIENIA
Realizacja zamowienia musi by¢ zakoriczona w ciggu 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.
lll. ZASIEG TERYTORIALNY | GRUPA DOCELOWA
1. Emisja filmoéw ma sie odby¢ na terenie catego wojewddztwa mazowieckiego, w Warszawie i w aglomeracji
warszawskiej oraz we wszystkich subregionach jesli jest taka mozliwos¢é.

2. Gtéwnymi odbiorcami zamodwienia sg wszyscy mieszkaricy wojewddztwa mazowieckiego (beneficjenci i

potencjalni beneficjenci), ktérzy swiadomie lub nieswiadomie korzystajg z efektéw projektéw, ktére sg
realizowane dzieki Funduszom Europejskim lub sg ich obserwatorem.
IV. CELE | ZAKLADANE EFEKTY REALIZACJI ZAMOWIENIA
1. Gtéwnym celem emisji filmoéw jest zaprezentowanie wartosci i korzysci ptynacych w zwigzku z jubileuszem
20-letniej obecnosci Polski w Unii Europejskiej:

1) prezentacja efektéw wdrazania funduszy europejskich na Mazowszu i podkreslanie kluczowego
znaczenia ich wptywu na rozwdj gospodarczy i spoteczno-kulturalny Mazowsza,

2) zaprezentowanie Mazowsza jako skutecznego beneficjenta Funduszy Europejskich,

3) uswiadomienie mieszkancom wojewddztwa mazowieckiego ich pozycji jako ostatecznych odbiorcow
rezultatow projektéw realizowanych z funduszy europejskich, a takze wptywu tych projektdw na jakosé
ich zycia,

4) zwiekszenie rezultatow dziatan informacyjno-promocyjnych prowadzonych przez Mazowiecka
Jednostke Wdrazania Programéw Unijnych (MJWPU) poprzez zwiekszenie statystyk dotyczgcych wejsé¢

na strone oraz na profile i portale spotecznosciowe prowadzone przez Zamawiajgcego.
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V. EMISJA

1.

Terminy emisji na wszystkich nosnikach muszg by¢ opisane w harmonogramie, ktéry zaréwno bedzie petnit
role planu mediowego.

Doktadny termin rozpoczecia emisji filmow na kazdym z nosnikdw ma by¢ ustalony z Zamawiajgcym w ciggu
5 dni roboczych po podpisaniu umowy.

Harmonogram emisji ma by¢ przekazany Zamawiajgcemu ciggu 7 dni roboczych po podpisaniu umowy.
Zamawiajacy dopuszcza sytuacje, w ktorej z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy terminy emisji miatyby
by¢ zmienione na poszczegdlnych nosnikach, jednak o wszystkich tego rodzaju zmianach Wykonawca musi
niezwtocznie poinformowac¢ Zamawiajgcego drogg mailowa. Takie zmiany, gdyby zostaty wprowadzone, nie
wymagajg zawierania aneksu do Umowy. Harmonogram emisji musi by¢ na biezgco modyfikowany przez
Wykonawce.

Do zadan Wykonawcy nalezy przeformatowanie spotéw i filméw do wymogdéw poszczegdlnych wtascicieli
ekranow.

W formularzu oferty emisja na kazdym nosniku jest opisana w dwdéch wariantach czasowych, dla kin jest
przewidziana trzecia opcja czasowa. Wykonawca wypetnia w zaleznosci od mozliwosci jakie sg w przypadku
kazdego z nosnikdw, w przypadku jesli nie ma mozliwosci emisji w ktdrejs z opcji Wykonawca nic nie

wpisuje do tabeli z szacowaniem.

VI. EMISJA 2 SPOTOW NA PLATFORMACH VOD

1.

N o ok~ w N

Emisja 2 spotdw 45 s. rotacyjnie na platformach VOD, kazdy ze spotéw ma by¢ wyswietlony co najmniej 4
razy dziennie w przedziale czasowym 6.00-22.00.

Docelowa grupa odbiorcéw dziatania to osoby w wieku 16+ zamieszkujace wojewddztwo mazowieckie.
Emisja ma by¢é w dwdch serwisach, ktére majag po minimum 1 min realnych uzytkownikéw (UU).

Spoty majg sie ukazywac w formie Pre-roll min. 8 razy dziennie rotacyjnie.

Capping nie moze by¢ wiekszy niz 2xUU/dzien.

Emisja spotéw musi by¢ geotargetowana na wojewddztwo mazowieckie.

Wykonawca w formularzu oferty ma wskaza¢ nazwy platform VOD oraz dla kazdej z nich zadeklarowac

minimalng liczbe wyswietlen dla dwdch opcji emisji: przez 2 tygodnie oraz przez jeden miesiac.

VIl. EMISJA FILMOW | SPOTU W KINACH

1. Emisja 10 filmow (2 spotdw 45 s. i 8 filmow o dtugosci 1,5-3 min.) w kinach/sieciach kinowych przed seansami

filmowymi zgodnie z ponizszymi wymaganiami:

1) zasieg: min. 50% — Warszawa oraz maks. 50% — pozostata czes¢ Mazowsza,

2) emisja filmow przez maksymalnie 8 tygodni,

3) Wykonawca ma zagwarantowac minimum 10 000 widzéw dla kazdego z filmow,

3) grupa docelowg sg wszyscy mieszkancy Mazowsza powyzej 16 roku zycia.

Przed seansem w jednym bloku reklamowym moze by¢ wyemitowanych kilka produkcji Zamawiajgcego.
Media plan musi zawieraé¢ informacje ile filméw Zamawiajgcego bedzie emitowanych w ramach jednego
bloku reklamowego w kazdym z kin.

Zadaniem Wykonawcy jest takie zaplanowanie kampanii, aby emisje byty roztozone w miare mozliwosci
rownomiernie na catym obszarze wojewddztwa mazowieckiego, tj. kazdy film ma by¢ emitowany we
wszystkich subregionach Mazowsza — w miastach: Warszawa (w co najmniej w 5 kinach), Radom, Ptock,

Siedlce, Ciechandw, Ostroteka. Emisja ma by¢é prowadzona rdwniez w mniejszych miastach, m.in.
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w: Pruszkowie, Legionowie, Piasecznie, Otwocku, Mirisku Mazowieckim, Wotominie, Zyrardowie (w co

najmniej 5 kinach).

VIIl. EMISJA SPOTU 45 S. NA EKRANACH LCD

1. Emisja spotu 45 s. na wskazanych ponizej nosnikach w godzinach 6.00-22.00.

2. Emisja w dwdch wariantach, Wykonawca wypetnia w zaleznosci od mozliwosci jakie s3 w przypadku
kazdego z nosnikow, w przypadku jesli nie ma mozliwosci emisji w ktorejs z opcji, Wykonawca nic nie
wpisuje w tabeli z szacowaniem:

A. W KOMUNIKACII MIEJSKIE)

1. Zaplanowanie emisji, zakup nosnikdw i emisja jednego spotu 45 s. na ekranach LCD w autobusach
i w przypadku Warszawy rowniez w tramwajach, w liniach jezdzgcych na réznych trasach w obrebie
jednego miasta.

2. Zasieg minimum 85% Warszawa i aglomeracja warszawska oraz maksimum 15% pozostata czesé
wojewodztwa.

3. Wykonawca w formularzu oferty wskaze koszt emisji w dwdch opcjach:

3.1 .Emisja przez 2 tygodnie (14 dni), Wykonawca ma zagwarantowa¢ minimum 100 000 emisji spotu.

3.2. Emisja przez jeden miesigc, Wykonawca ma zagwarantowac¢ minimum 200 000 emisji spotu.

B. W SALONACH FITNESS

1. Zaplanowanie emisji, zakup nosnikéw i emisja jednego spotu 45 s. na monitorach (min. 40’-50’)
zlokalizowanych w salonach/klubach fitness w Warszawie oraz w minimum 6 sposréd 12 najwiekszych
miast wojewddztwa mazowieckiego: Radom, Ptock, Siedlce, Ciechanéw, Ostroteka, Zyrardéw, Pruszkéw,
Legionowo, Piaseczno, Otwock, Mirisk Mazowiecki, Wotomin.

1.1. Wykonawca w formularzu oferty wskaze koszt emisji w dwéch opcjach:

| .Emisja przez 2 tygodnie (14 dni), Wykonawca ma zagwarantowa¢ minimum 200 000 emisji spotu.

Il. Emisja przez jeden miesigc, Wykonawca ma zagwarantowac¢ minimum 600 000 emisji spotu.

C. W PLACOWKACH MEDYCZNYCH

1. Zaplanowanie emisji, zakup nosnikdw i emisja jednego spotu 45 s. w placowkach medycznych
znajdujacych sie na terenie wojewddztwa mazowieckiego — minimum 85% Warszawa i aglomeracja
warszawska oraz maksimum 15% pozostata czes¢ wojewddztwa.

2. Wykonawca w formularzu oferty wskaze koszt emisji w dwdch opcjach:

2.1.Emisja przez 2 tygodnie (14 dni), Wykonawca ma zagwarantowa¢ minimum 50 000 emisji spotu.

2.2. Emisja przez jeden miesigc, Wykonawca ma zagwarantowac¢ minimum 100 000 emisji spotu.

IX. PRZEKAZANIE RAPORTOW POEMISYINYCH
1. Wykonawca jest zobowigzany do przekazania raportéw poemisyjnych potwierdzajgcych emisje spotow
i filmow na wszystkich wskazanych nosnikach w ciggu 5 dni roboczych po zakoriczeniu emisji:
a) raport potwierdzajacy emisje spotéw na obydwu platformach VOD ma zawiera¢ dane nt. skutecznosci
i efektywnosci przeprowadzonych dziatan, tzn. liczbe wyswietlen oraz screeny z emisji spotéw,
b) raport potwierdzajacy emisje wszystkich filmow w kinach ma zawieraé liste kin i miast oraz repertuar
i informacje, przed ktérymi seansami filmy byty emitowane,
c) raport potwierdzajagcy emisje na ekranach LCD w komunikacji miejskiej ma zawiera¢ informacje,

w ktorych miastach i na jakich trasach spot byt emitowany,
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d) raport potwierdzajacy emisje na ekranach LCD w salonach fitness ma zawieraé informacje, w ktorych
miastach, w ilu salonach i na ilu ekranach w kazdej z placdwek spot byt emitowany,
e) kazdy z raportéw ma zawierac informacje na temat osiggnietych wskaznikéw,
f) kazdy raport ma zawiera¢ autentyczne zdjecia nosnikdéw, na ktérych spot miat by¢ emitowany —
minimum 10 lokalizacji/terminéw.
2. Kazdy zraportow ma zawiera¢ oswiadczenia potwierdzajgce zrealizowanie emisji od operatorow nosnikéw,
na ktérych filmy byty emitowane, podpisane przez osoby/osobe do tego upowazniong.
3. Raporty muszg spetnia¢ wymagania z zakresu informacji i promocji dot. projektow wspotfinansowanych
z funduszy europejskich i zawiera¢ wymagany logotyp:
Unig Europeska

m;::wmh Reeczporpotia Definansowane preez | Oﬁzaw .sze.

4. Podpisanie protokotu odbioru bedzie podstawg do rozliczenia realizacji zamoéwienia.

5. Zamawiajacy wyptaci wynagrodzenie Wykonawcy jednorazowo po zakonczeniu realizacji umowy.
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