Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez m S
E dla Mazowsza - Polska Unie Europejska azow ze.

serce Polski

Zapytanie ofertowe

Ustuga przeprowadzenia zamowienia polegajgcego na emisji filméw dotyczgcych Funduszy Europejskich
na Mazowszu
I RAMY CZASOWE ZAMOWIENIA
1. Przedmiot umowy bedzie realizowany od dnia zawarcia umowy do dnia 15.12.2026 .
Il. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
1. Przedmiotem zamdwienia jest emisja filmow na temat projektéw realizowanych z Funduszy Europejskich
na Mazowszu wyprodukowanych przez Zamawiajgcego. Ustuga bedzie polegata na emisji 6 filméw tj.
emisja 2 spotow 45 s. i 4 filmow o dtugosci 1,5-4 min
2. Emisja ma sie odby¢ w nastepujgcych mediach i ich nosnikach:
1) emisja 2 spotow 45 s. na platformach streamingowych (kampania reklamowa typu OTT (Over-the-
Top),
2) emisja 2 spotow 45 s. na platformie YouTube (w tym na urzadzeniach typu Connected TV),
3) emisja 2 spotow 45 s. i 4 filmdéw o dtugosci 1,5-4 min. w kinach zlokalizowanych na terenie Mazowsza,
4) emisja 2 spotéw 45 s. w metrze (tj. 2 spoty na ekranach HD typu TV w metrze oraz 1 spot na formacie
tranzytowym Liveline),
5) emisja 2 spotéw 45 s. na ekranach LCD w komunikacji miejskiej, salonach fitness i placéwkach
medycznych.
3. Do zadan Wykonawcy nalezy:
1) opracowanie harmonogramu/media planu emisji filméw na wszystkich nos$nikach zgodnie z
wymaganiami Zamawiajgcego,
2) zakup medidéw,
3) dostostosowane formatow spotéw i filméw do emisji oraz ich emisja we wskazanych terminach na
wszystkich wymaganych nosnikach,
4) biezgce monitorowanie harmonogramu emisji.
lll. ZASIEG TERYTORIALNY | GRUPA DOCELOWA
1. Emisja filméw ma sie odby¢ na terenie catego wojewddztwa mazowieckiego, w Warszawie i w aglomeracji
warszawskiej oraz we wszystkich subregionach jesli jest taka mozliwos¢.

2. Gtéwnymi odbiorcami zamowienia sg wszyscy mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego (beneficjenci

i potencjalni beneficjenci), ktérzy swiadomie lub nieSwiadomie korzystajg z efektéw projektow, ktore sg
realizowane dzieki Funduszom Europejskim lub sg ich obserwatorem.
IV. CELE | ZAKLADANE EFEKTY REALIZACJI ZAMOWIENIA
1. Gtéwnym celem emisji filmow jest:
1) prezentacja efektéw wdrazania funduszy europejskich na Mazowszu i podkreslanie kluczowego
znaczenia ich wptywu na rozwdj gospodarczy i spoteczno-kulturalny Mazowsza,
2) zaprezentowanie Mazowsza jako skutecznego beneficjenta Funduszy Europejskich,
3) aktywizacja beneficjentéw/potencjalnych beneficjentéw do sktadania projektéw w ramach programu
Fundusze Europejskie dla Mazowsza 2021-2027,

4) uswiadomienie mieszkaricom wojewddztwa mazowieckiego ich pozycji jako ostatecznych odbiorcow
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rezultatow projektéw realizowanych z funduszy europejskich, a takze wptywu tych projektdw na jakosé
ich zycia,
5) zwiekszenie rezultatow dziatan informacyjno-promocyjnych prowadzonych przez Mazowiecka
Jednostke Wdrazania Programéw Unijnych (MJWPU) poprzez zwiekszenie statystyk na profilach
i portalach spotecznosciowych prowadzonych przez Zamawiajgcego.
V. EMISJA
1. Terminy emisji na wszystkich nosnikach muszg by¢ opisane w harmonogramie, ktéry zaréwno bedzie petnit
role planu mediowego. W zwigzku z tym ma zawierac informacje na temat wszystkich mediow i nosnikow,
na ktérych beda emitowane spoty i filmy:
a) nazwy platform streamingowych,
b) kanat YouTube
c) nazwy kin i miasta, w ktoérych sie znajdujg,
d) miastaitrasy autobuséw i tramwajow, w ktérych spot bedzie emitowany,
e) nazwy sieci/pojedynczych salondw fitness, miasta i adresy ich lokalizacji,
f)  nazwy sieci/pojedynczych placéwek medycznych, miasta i adresy ich lokalizacji,
g) w przypadku metra ilos¢ telewizoréw i cyfrowych formatéw tranzytowych w podziale na pierwszg i
druga linie metra.
2. Harmonogram emisji ma by¢ przekazany Zamawiajgcemu w ciggu 7 dni roboczych po podpisaniu umowy.
3. Zamawiajacy dopuszcza sytuacje, w ktérej z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy terminy emisji miatyby
by¢ zmienione na poszczegdlnych nosnikach, jednak o wszystkich tego rodzaju zmianach Wykonawca musi
niezwtocznie poinformowaé Zamawiajgcego drogq mailowa. Takie zmiany, gdyby zostaty wprowadzone, nie
wymagaja zawierania aneksu do Umowy. Harmonogram emisji musi byé na biezgco modyfikowany przez
Wykonawce.
4. Do zadan Wykonawcy nalezy przeformatowanie spotow i filméw do wymogow poszczegdlnych wtascicieli
ekrandw.
VI. EMISJA SPOTOW NA PLATFORMIE YOUTUBE
1. Emisja 2 spotow 45 s. bedzie realizowana przez jeden miesigc z wykorzystaniem formatdow:
a) Skippable In-Stream Ads
b) In-Feed Video Ads: Emisja miniatur spotéw w wynikach wyszukiwania YouTube, obok podobnych
filméw lub na stronie gtdwnej YouTube w wersji mobilne,
c) naurzadzeniach Connected TV (Smart TV).
2. Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia:
a) minimalnego tacznego zasiegu kampanii na poziomie min. 160 000 unikalnych uzytkownikéw (UU) w
okresie emisji (30 dni),
b) minimalnego zasiegu dla kazdego ze spotow: min. 80 000 UU,
¢) emisji z deduplikacjg uzytkownikéw w ramach kampanii (Unique Reach).
4. Kampania musi obejmowac¢ emisje wieloekranowg (multi-screen), w tym obowigzkowo:
a) urzadzenia mobilne,
b) komputery,
c¢) Connected TV (Smart TV).

5. Emisja spotow musi by¢ geotargetowana na wojewddztwo mazowieckie.
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6. Wykonawca zapewni optymalizacje kampanii pod katem maksymalizacji zasiegu oraz efektywnego

wykorzystania budzetu, z uwzglednieniem emisji na urzgdzeniach o najwyzszych wskaznikach uwagi (w

szczegdblnosci CTV).

VIl. EMISJA SPOTOW NA PLATFORMACH STREAMINGOWYCH

1.

8.

Emisja 2 spotdw 45 s. rotacyjnie na platformach streamingowych (OTT), kazdy ze spotéw ma by¢
wyswietlony co najmniej 4 razy dziennie w przedziale czasowym 6.00-22.00 przez jeden miesigc.
Docelowa grupa odbiorcéw dziatania to osoby w wieku 16+ zamieszkujace wojewddztwo mazowieckie.
Emisja ma by¢ w dwdch serwisach streamingowych (OTT), ktére majg po minimum 1 min realnych
uzytkownikow (UU).

Spoty majg sie by¢ emitowane w formacie Pre-roll min. 8 razy dziennie rotacyjnie.

Capping nie moze by¢ wiekszy niz 2xUU/dzien.

Emisja spotdw musi by¢é geotargetowana na wojewddztwo mazowieckie.

7. Wykonawca ma zagwarantowac dla 2 spotow 45 s. dla kazdej z platform VOD oddzielnie zasieg minimum

30 000 UU z wojewddztwa mazowieckiego. W sumie zasieg dla obu platform VOD ma wynie$s¢ minimum
60 000 UU z wojewddztwa mazowieckiego.

Wykonawca w formularzu oferty ma wskazaé nazwy platform streamingowych (OTT).

VIIl. EMISJA FILMOW | SPOTOW W KINACH

1. Emisja 6 filmow (2 spoty 45 s. i 4 filmy o dtugosci 1,5-4 min.) w kinach/sieciach kinowych przed seansami

filmowymi zgodnie z ponizszymi wymaganiami:

1) zasieg: min. 40% — Warszawa oraz maks. 60% — pozostata cze$¢ Mazowsza,

2) emisja filmow przez maksymalnie 8 tygodni,

3) Wykonawca ma zagwarantowa¢ minimum 15 000 widzéw dla kazdego z filméw,

4) grupg docelowg sg wszyscy mieszkaricy Mazowsza powyzej 16 roku zycia.

Przed seansem w jednym bloku reklamowym moze by¢ wyemitowanych kilka produkcji Zamawiajgcego.
Media plan musi zawiera¢ informacje ile i ktére filmy Zamawiajacego bedg emitowane w ramach jednego
bloku reklamowego w kazdym z kin.

Zadaniem Wykonawcy jest takie zaplanowanie kampanii, aby emisje byty roztozone w miare mozliwosci
rownomiernie na catym obszarze wojewddztwa mazowieckiego, tj. kazdy film ma by¢ emitowany we
wszystkich subregionach Mazowsza — w miastach: Warszawa (w co najmniej w 5 kinach), Radom, Ptock,
Siedlce, Ciechanéw, Ostroteka (po minimum jednym kinie w kazdym z tych miast), jak réwniez w mniejszych
miastach (w co najmniej 5 kinach), m.in. w: Pruszkowie, Legionowie, Piasecznie, Otwocku, Minsku
Mazowieckim, Wotominie, Zyrardowie, Sochaczewie. W sumie emisja filméw musi odbyé sie w minimum

15 kinach.

IX. EMISJA SPOTOW 45 S. NA EKRANACH LCD

Emisja spotdw 45 s. na wskazanych ponizej nosnikach:

A. METRO

1. Zaplanowanie emisji, zakup nosnikéw i emisja rotacyjnie 2 spotéw 45 s. na ekranach HD i jednego na
cyfrowych formatach tranzytowych w 1 i Il linii metra. Emisja spotéw przez 1 tydzien tj. przez 7 dni na
kazdym z nosnikow).

2. Czestotliwo$¢ wyswietlania na ekranach HD 2 spotow: minimum 4 wyswietlenia spotéw rotacyjnie w
godz.6:00-24:00 (tj. 18 h emisyjnych).

3. Czestotliwo$¢ wyswietlania na cyfrowych formatach tranzytowych jednego spotu: minimum 4
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wyswietlenia w godz.6:00-24:00 (tj. 18 h emisyjnych).

. Do zadan Wykonawcy nalezy przeformatowanie spotdw do nosnikéw na jakich majg by¢ emitowane.
. W KOMUNIKACJI MIEJSKIE)

. Zaplanowanie emisji, zakup nosnikow i emisja 2 spotow 45 s. na ekranach LCD w autobusach w liniach

jezdzacych na réznych trasach w rotujacych autobusach w obrebie jednego miasta. W przypadku
Warszawy réwniez emisja w tramwajach.

Zasieg minimum 85% Warszawa i aglomeracja warszawska oraz maksimum 15% pozostata czes¢
wojewddztwa mazowieckiego.

Emisja przez 2 tygodnie: spoty maja by¢ emitowane kazdego dnia w przez 14 dni u kazdego z
przewoznikéw. Wykonawca ma zagwarantowa¢ minimum 150 000 emisji dla kazdego spotu (w sumie

ma zagwarantowac¢ minimum 300 000 emisji spotow).

C. W SALONACH FITNESS

1.

D.

1.

Zaplanowanie emisji, zakup nosnikéw i emisja 2 spotéw 45 s. na monitorach (min. 40’-50’)
zlokalizowanych w salonach/klubach fitness w Warszawie oraz w minimum 6 sposrdd 13 najwiekszych
miast wojewddztwa mazowieckiego: Radom, Ptock, Siedlce, Ciechanéw, Ostroteka, Zyrardéw, Pruszkéw,
Legionowo, Piaseczno, Otwock, Mirisk Mazowiecki, Wotomin, Sochaczew.

Emisja przez 2 tygodnie: spoty majg by¢ emitowane kazdego dnia przez 14 dni. Wykonawca ma
zagwarantowac¢ minimum 250 000 emisji dla kazdego spotu (w sumie ma zagwarantowac¢ minimum
500 000 emisji spotéw).

W PLACOWKACH MEDYCZNYCH

Zaplanowanie emisji, zakup nosnikow i emisja 2 spotéw 45 s. w placéwkach medycznych znajdujgcych sie
na terenie wojewddztwa mazowieckiego tj. minimum 85% Warszawa i aglomeracja warszawska oraz
maksimum 15% pozostata czes¢ wojewddztwa.

Emisja przez 2 tygodnie: spoty majg by¢ emitowane kazdego dnia przez 14 dni. Wykonawca ma
zagwarantowa¢ minimum 75000 emisji dla kazdego spotu (w sumie ma zagwarantowa¢ minimum

150 000 emisji spotow).

X. PRZEKAZANIE RAPORTOW POEMISYJNYCH

1.

c)

d)

Wykonawca jest zobowigzany do przekazania raportdow poemisyjnych potwierdzajgcych emisje spotéw
i filmoéw na wszystkich wskazanych nosnikach przez Zamawiajgcego w ciggu 5 dni roboczych po
zakoczeniu emisji:

a) raport potwierdzajagcy emisje spotow na obydwu platformach streamingowych (OTT) ma zawierac
dane nt. skutecznosci i efektywnosci przeprowadzonych dziatan, tzn. liczbe wyswietlen oraz screeny z
emisji wszystkich 2 spotéw na kazdej z platform,

b) raport potwierdzajgcy emisje spotow na platformie YouTube (w tym na urzgdzeniach typu Connected
TV) ma zawiera¢ dane nt. skutecznosci i efektywnosci przeprowadzonych dziatan, tzn. zasieg (UU),
catkowitg liczbe emisji reklam (Liczba wyswietlen- Impressions), wspétczynnik obejrzen spotéw (VTR
min. 30 sekund lub catosc), podziat emisji wedtug formatéw reklamowych: Skippable In-Stream Ads oraz
In-Feed Video Ads, podziat emisji na urzgdzenia: Mobile / Desktop / Connected TV,

raport potwierdzajgcy emisje spotéw i filméw w kinach ma zawierac liste kin i miast oraz repertuar
filmow, przy ktérych odbyta sie emisja naszych produkcji,
raport potwierdzajgcy emisje spotow na ekranach HD i cyfrowych formatach tranzytowych w I i Il linii

metra ma zawiera¢ informacje na temat zasiegu w postaci liczby odbiorcéw rozumianych jako srednia
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dzienna liczba osdb korzystajacych z metra,

e) raport potwierdzajgcy emisje na ekranach LCD w komunikacji miejskiej ma zawiera¢ informacje, w
ktérych miastach i w ilu pojazdach (autobusach i tramwajach) i na ilu monitorach LCD u jednego
przewoznika spoty byty emitowane,

f) raport potwierdzajacy emisje spotéw na ekranach LCD w salonach fitness ma zawiera¢ informacje,

w ktorych miastach, w ilu salonach i na ilu ekranach w kazdej z placéwek spoty byty emitowane,

g) raport potwierdzajgcy emisje na ekranach LCD w placowkach medycznych ma zawierac informacje,
W ktorych miastach, w ilu palcéwkach i na ilu ekranach w kazdej z placowek spoty byty emitowane,

h) kazdy z raportow ma zawiera¢ informacje na temat osiggnietych wskaznikow,

i) raporty z emisji na nosnikach wskazanych od pkt b) do pkt f) maja zawiera¢ autentyczne zdjecia
nosnikow, na ktorych kazdy z 2 spotéw byt emitowany — minimum 5 réznych lokalizacji nosnikéw dla
jednego spotu.

Kazdy z raportéw ma zawiera¢ oswiadczenia potwierdzajgce zrealizowanie emisji od operatoréw nosnikéw,

na ktérych filmy byty emitowane, podpisane przez osoby/osobe do tego upowazniong.

Raporty muszg spetnia¢ wymagania z zakresu informacji i promocji dot. projektéw wspoétfinansowanych

z funduszy europejskich, zgodnych z Ksiegg Tozsamosci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027

i zawiera¢ wymagany logotyp, ktérego plik Zrédtowy znajduje sie na  stronie

www.funduszeuedlamazowsza.eu: https://funduszeuedlamazowsza.eu/zasady-oznaczania-projektow-

fundusze-europejskie-dla-mazowsza-2021-2027/

Unig Europejsky

m;::wmh Reeczporpotita Definansowane preez | m‘gzaw ?‘ze.

Raporty bedg przekazane drogg mailowa na wskazane przez Zamawiajgcego adresy e-mail. Zaakceptowany
ostatni raport przez Zamawiajgcego za ostatnig emisje na wskazanym nosniku, bedzie podstawg do
wystawienia protokotu odbioru. Podpisany protokét odbioru bedzie podstawa do rozliczenia zamdwienia.

Zamawiajacy wyptaci wynagrodzenie Wykonawcy jednorazowo po zakoriczeniu realizacji umowy.
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